Taksi giydirme

Sehir Hareket Halindeyken,
Markaniz Da Durmasin.
Ulusal Markalar Igin Hareketli
Acikhava Reklam CozUmleri




EXECUTIVE SU
CEO /7 CMO;

MARY

Sehir geneline yayilim

Billboard’lar bir noktada kalir.
Dijital ekranlar belirli alanlarla
sinirhidir.
Taksi reklamlart ise sehrin
ritmiyle birlikte hareket eder.
Trafikte beklerken, kirmizi
1sikta dururken,
AVM girislerinde ve is
merkezlerinin édniinde

marka mesajin1 tekrar tekrar
gosterir.

Sehir Hareket Halindeyken, Markaniz
Da Durmali mi?

Ulusal markalar igin gorundrlik artik yalnizca “ka¢ kisi gordu”
sorusuyla ol¢tlmiyor.

Asil mesele; nerede, ne siklikla ve hangi baglamda gorildugudur.
Taksi giydirme reklamlari, markayi sabit bir noktaya degil, sehrin
tamamina tagir.

Ana arterlerden is merkezlerine, AVM cevrelerinden yogun trafik
hatlarina kadar

marka mesaji glin boyu hareketli, tekrar eden ve kaginilmaz bir
temas yaratir.




Gorulmek Yetmey.
Hatirlanmak Gerekir.

e Kaginilmaz temas saglar

¢ G06z hizasinda reklam alani sunar

e Kampanya donemlerinde yUksek etki yaratir
e Yerel gorinurlikle ulusal iletigsimi destekler
o Alternatif mecralara gére daha verimlidir
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e Trafik icinde kaginilmasi mimkin olmayan bir
temas noktasi olusturur

e Yaya ve ara¢ surlcllerinin dogrudan goras
hattinda konumlanir

e GUn boyu tekrar eden temasla marka
hatirlanirligini artirir

e Kampanya ve lansman doénemlerinde hizli
gorinurlik kazanimi saglar

e Ulusal marka iletigsimini, sehir bazinda yerel glice
donastarar

e Sabit mecralara kiyasla daha ylksek temas /
maliyet dengesi sunar

e Yogun trafik alanlarinda bekleme suresini
avantaja cevirir

e Dijital ve acikhava kampanyalariyla entegre
calisabilir

e Sehir merkezlerinde surekli ve dinamik
gorunurlik saglar

Kaginilmaz ve Surekli Temas

e Taksi reklamlari, sehir ici trafigin dogal akisi icinde yer alir.

e Kirmizi 1sikta bekleyen araglar, yogun kavsaklar ve yaya gegitleri, reklam mesajinin istemsiz sekilde gorulmesini

saglar.

e Bu durum, reklamin géz ardi edilmesini zorlastirir ve mesajin tekrar tekrar fark edilmesine olanak tanir.

Goz Hizasinda Konumlanan Reklam Alani

e Taksi giydirme uygulamalari, yaya ve suruculerin dogal gorls hizasinda konumlanir.

¢ Ne yukari bakmayi ne de 6zel bir dikkat gerektirir.

e Bu sayede marka mesaji, sehir icinde glinliik yasamin bir pargasi haline gelir.



MARKANIZA UYGUN TAKS]
GIYDIRME SECENEKLERI

TAM GIYDIRME

Tam giydirme uygulamasi, taksi reklamlarinin en
yuksek gorinurluk ve etki saglayan formudur.

Aracin tum dig ylzeyinin markaya 6zel tasarim ile
kaplanmasi sayesinde taksi, sehir i¢cinde hareket eden
bir marka alanina dénusur.

Bu uygulama; markanin yalnizca gorilmesini degil, fark
edilmesini ve hatirlanmasini hedefler.

Genis ylizey alani, marka logosunun, mesajinin ve
gorsel kimliginin guclu bir sekilde yansitilmasina olanak

tanir. YARIM GIYDIRME

Yarim giydirme uygulamasi, taksi reklamlarinda
stratejik gorlnurlik ile bltce dengesini bir arada sunan

= & g , bir ¢ozimdiir.
Ueuz Yolu » Aracin belirli bélimlerinin (genellikle kapilar, arka yan
(- UPTION v e paneller veya arka bolim) marka tasarimiyla
A : kaplanmasiyla uygulanir.
Bu model, markanin ana mesajini ve logosunu net,
sade ve odakli bir sekilde aktarmayi hedefler.
Gorsel kalabalik olusturmadan, marka kimliginin sehir
icinde tutarli bicimde gériinmesini saglar.




OPFRASYON & SUREC

Uctan Uca Yonetilen Profesyonel Stirec
Kurumsal tasarima uygun uygulama
Yuksek kalite baski
Hizli ve standartlara uygun montaj
Planli yayin stresi
Kampanya sonunda sorunsuz sokim

Markaniz sahada yalniz kalmaz.

< Strateji ve ihtiya(; Analizi ) < Kurumsal Tasarim ve Uyumlandirma ) < Yiksek Kalite Baski Streci )
Profesyonel Uygulama ve Montaj Yayin ve Saha Kontroli Kampanya Sonu Sokim ve
Raporlama




GFRIDONUS SURECI

ilk Temas: Aninda Gériiniirliik
Taksi reklamlari, sahaya ciktigi ilk giinden itibaren sehir
icinde gorunir hale gelir.

Sabit mecralarin aksine, yayin baslangiciyla birlikte
marka mesajl aninda dolagima girer.

Bu asamada hedef, hizli fark edilme ve ilk temasin
saglanmasidir.

Tekrar Eden Maruziyet: Algi Olusumu
Gun icinde farkli noktalarda tekrar eden karsilasmalar,
marka algisinin olusmasini saglar.

Ayni  taksinin farkll saatlerde gorUlmesi, mesajin
bilingaltinda yer etmesine katki sunar.
Bu sureg genellikle ilk 7-10 glin icinde baslar.

Hatirlanirlik: Marka Zihinde Yer Eder
Tekrar eden temaslar sonucunda marka, hedef kitlenin
zihninde daha net bir konum kazanir.

Taksi reklamlari, kisa slrede fark edilip uzun sure
hatirlanan bir etki yaratir.

Bu asamada tuketici markayi tanimaya ve hatirlamaya
baslar.
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Davranisa Etki: Arastirma ve ilgi
Hatirlanan marka, tiketici tarafindan arastirilmaya baslar.
Web sitesi ziyaretleri, mobil aramalar, sosyal medya
etkilesimleri ve magaza ziyaretlerinde artisg gbzlemlenir.
Bu etki genellikle kampanyanin 2. ve 3. haftalarinda
netlesir.

Satin Alma veya Aksiyon
Artan farkindalik ve ilgi, satin alma veya aksiyon
asamasina donusdir.

Ozellikle kampanya, indirim veya lansman mesaji
iceren reklamlarda geri donts daha hizli gerceklesir.
Markalar, bu asamada somut sonuclari 6lgmeye baglar.

Yatirimin Geri Déniisii: Olgiilebilir Kazanim
Taksi reklamlari, temas maliyetine oranla ytksek verim
sunar.

Markalar, kisa sureli kampanyalarda dahi yatirimin geri
doénlstnl net bigcimde gézlemleyebilir.

Ortalama olarak ilk 30-60 gin icinde farkindalik ve
etkilesim bazli geri dénls alinir.




Maliyet Verim
van

ligi ve CPM

Aajl

O] Cesitli analizlerde taksi reklamlarinin bin gosterim

basina maliyeti (CPM), sabit billboardlardan ¢ok daha
dusuk olabiliyor.

Ornegin LED taksi Ustii reklamlarinda CPM genellikle
$2-8§7 araliginda iken, sabit billboardlarda bu rakam
$10’un Uzerine gikabiliyor.

()3, Taksi reklamciligi, genel agikhava mecralari iginde

hareketlilik, disik CPM, genis erisim ve ylksek
hatirlanirlik avantajlariyla 6ne cikiyor.Veriler, 6zellikle
LED ve GPS-enabli taksi kampanyalarinin ROl
acisindan glglu firsatlar sundugunu gosteriyor.

()2 Taksi reklamlarini dogrudan dlgmek geleneksel olarak

zor olsa da, bazi kampanyalar QR kod, 6zel telefon
numarasi ya da cografi veri (geofencing) gibi
yontemlerle dogrudan donus olgumU yapti ve olumlu
sonuglar raporladi. Ozellikle tanitim kampanyalarinda
web trafigi, magaza ziyaretleri ve QR kod kullanimi
Uzerinden dogrudan ol¢iimler yapilabiliyor.

04 Bazi sektdr raporlarina gore taksi Usti LED reklam

kampanyalari, sabit dig mekan kampanyalarina kiyasla
3 kat daha yuksek ROI saglayabiliyor. Bu, ayni butceyle
daha fazla etki ve potansiyel satis anlamina geliyor.



Marka'dan Bir Sehrin Iginden Gegen Marka

Marka gucluydi, mesaj hazirdi ama reklam sabitti.
Sonra sehirle birlikte hareket etmeye karar verdi.

Taksiler sahaya ¢iktiginda reklam da yola ¢ikti; sabah ise gidenlerin ontnden gegti, aksam
trafiginde kirmizi isikta durdu. insanlar fark etti, konustu ve hatirladi. Reklam bir pano olmaktan
cikti, bir karsilagmaya donustu. Bugtn o marka igin taksi reklami, alternatif degil; sehirle birlikte

ilerleyen gucll bir iletisim aracidir.
Gorulmeyen ilanlara son.

CEQ’dan Reklam yatirimlarimizda uzun sure ayni soruyu sorduk:
“Gergekten gorinir muyuz?”
Taksi reklamlariyla birlikte mesajimiz sehirle birlikte hareket etmeye bagladi.
Sabit kalmadi, beklemedi.
GuUnun her saatinde farkli insanlarla karsilast.
Kisa surede fark edilmenin, konusulmanin ve hatirlanmanin ne anlama geldigini gorduk.
Reklam bir pano olmaktan cikti, sehirle kurulan bir temas haline geldi.
Bugun taksi reklamlarini, iletisim planimizda bir alternatif olarak degil;
hareketli ve etkili bir ana mecra olarak konumlandiriyoruz.



